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Jak poradzi¢ sobie z chaosem reklamowym? Jak pozby¢ sie
nielegalnych reklam i wymierzac kary pieniezne? Jakie sg sposoby
naliczania optat za reklamy i jakie to niesie korzysci dla miast i gmin?
Jak stworzy¢ odpowiednie regulacje przestrzenno-planistyczne
dotyczgce reklamy, nosnikédw reklamowych, matej architektury i
ogrodzen, by nie narazi¢ sie na niezadowolenie mieszkancow? Jakie

korzysci daje gminie/miastu wprowadzenie uchwaty?
Wideoszkolenie PCC Poland skierowane do pracownikdéw administracji samorzadowej: wydziatéw
architektury, planowania przestrzennego, urbanistyki, budownictwa, geodezji oraz sekretarzy. Zapraszamy
wszystkie osoby, ktére sg w trakcie przygotowywania uchwaty reklamowej lub dopiero zastanawiaja sie
nad jej wprowadzeniem. Zapraszamy tez wszystkich, ktérzy zajmujg sie juz wprowadzong uchwatg w
gminie
Jak postepujemy w przypadku, gdy wtasciciel konsekwentnie nie usuwa nosnika?
Na wideoszkoleniu powiemy, jak skonstruowac i wdrozy¢ uchwate reklamowg, oraz dlaczego warto ja
wprowadzi¢? Oprdcz korzysci wprowadzenia uchwaty chcemy pokazaé takze wyzwania, z jakimi musi
zmierzy¢ sie gmina przed jej wprowadzeniem. Prowadzacy podzieli sie doswiadczeniem zwigzanym z
tworzeniem uchwaty reklamowej oraz przedstawi przyktady dobrze funkcjonujgcych uchwat
"krajobrazowych" w Polsce. Uwaga! Decydujgc sie na udziat w tym wideoszkoleniu otrzymuja Panstwo 7-
dniowe darmowe konsultacje po wideoszkoleniu, podczas ktérych jest mozliwos¢ zadawania dodatkowych
pytan, otrzymania przydatnych porad, rozwigzania sytuacji problemowych z codziennej pracy oraz
skorzystania z bogatej wiedzy eksperckiej.

W programie m.in.:

* Jakie kroki musi podja¢ gmina, zeby zacza¢ pobiera¢ optate reklamowg?

e Jak rozrdéznic¢ reklame nowg od juz istniejgcej oraz co w tym przypadku stanowi podstawe
wymierzenia kary?

¢ Czy naliczac kare pieniezna, jesli reklama nie jest zgodna z uchwatg reklamowa, ale nikt nie ztozyt
deklaracji?

o W jaki sposéb skonstruowac zapisy uchwaty, aby byty niepodwazalne przez wojewode i sgdy?

e Jak przygotowac analize miasta pod katem reklam?

e Czy reklamy wyborcze mozna wytaczy¢ z regulacji zawartych w uchwale krajobrazowej? W jaki
sposdb ustali¢ zasady umieszczania reklam wyborczych?

¢ W miescie pozostato mnéstwo pozostatosci reklam - stelazy, szkieletéw, betonowych podstaw. Czy
mozna za to natozy¢ kare? W jaki sposéb zmierzy¢ taka konstrukcje?

Wzory pism, jakie otrzymajg uczestnicy:

¢ Decyzja o naliczeniu kary pienieznej za umieszczenie tablicy reklamowej/urzadzenia reklamowego
niezgodnie z uchwatg

¢ Wszczecie postepowania w sprawie naliczenia kary za umieszczenie tablicy reklamowej/urzadzenia
reklamowego niezgodnie z uchwata
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Decyzja o wyrazeniu zgody na umieszczenie tablicy reklamowej/urzadzenia reklamowego w pasie
drogowym

Whniosek o wydanie zgody na umieszczenie tablicy reklamowej/urzagdzenia reklamowego w pasie
drogowym

Uchwata , krajobrazowa” - schemat

Szczegdbtowy program szkolenia:

Pytania uczestnikow, na ktére odpowiedzieliSmy podczas ostatnich edycji:

Czy straz miejska zajmuje sie sprawdzaniem nosnikdw z zapisami uchwaty?

W jaki sposéb egzekwowac przypadek niedostosowania do wyznaczonego terminu dostosowawczego
dla ogrodzen?

Czy potykacz traktowac jak reklame mobilng?

Czy zgodny z uchwata krajobrazowg bedzie nosnik, ktéry co prawda spetnia parametry uchwaty, ale
jest samowolg budowlang?

Kiedy faktycznie zostata usunieta reklama, aby naliczy¢ kare w drugiej decyzji? Czy wymaga to
codziennej wizji w terenie?

Co w przypadku, gdy wiasciciel konsekwentnie nie usuwa nosnika? Czy jest mozliwos¢
sukcesywnego sciggania rosnacej kary, czy jest to mozliwe dopiero w drugiej decyzji, kiedy nosnik
zostanie usuniety? Co w przypadku, gdy nigdy nie zostanie usuniety?

Czy logo firmy reklamowej na tablicy jest wystarczajgce do okreslenia firmy jako wtasciciela?

Czy okres ustalania wtasciciela nos$nika odbywa sie przed formalnym wszczeciem postepowania, czy
jest juz elementem postepowania, a tym samym juz nalicza sie kara?

Czy uchwata moze obejmowac tylko zasady i warunki usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, pomijajac elementy matej architektury i ogrodzenia?

Czy w praktyce jest réznica miedzy niewymaganiem dostosowania, a zwolnieniem z obowigzku?

W naszym miescie pozostato mnéstwo pozostatosci reklam - stelazy, szkieletéw, betonowych
podstaw. Czy mozna za to natozy¢ kare? W jaki sposéb zmierzy¢ takg konstrukcje?

W jaki sposéb w zawiadomieniu o wszczeciu postepowania mozna sformutowad zarzuty
domniemanej niezgodnosci z uchwatg, jesli wizja i doktadny pomiar moga sie odby¢ dopiero w
trakcie trwania tego postepowania?

Co w przypadku checi zmiany fragmentéw lub catosci uchwaty krajobrazowe;j?

Dlaczego warto wprowadzi¢ optate reklamowa i jak przekonac do tego mieszkancéw?

Jak optata reklamowa wptywa na zwiekszenie srodkéw w budzecie, jakie sg mozliwosci wptywéw z
reklam na potrzeby mieszkahcéw?

Jakie kroki musi podja¢ gmina, zeby zacza¢ pobierac optate reklamowga?

Jak kara¢ tych, ktérzy umieszczajg reklamy niezgodnie z zasadami uchwalonymi przez gminy?
Czym rézni sie szyld od reklamy? Czy szyld jest réwniez reklamg?

Co powinno sie znalez¢ w tresci uchwaty krajobrazowej?

Jakie zakazy moze wprowadzi¢ gmina tworzac uchwate?

Ktére miasta w Polsce majg dobrze napisane i dobrze funkcjonujace uchwaty krajobrazowe?
Przyktady

Od kiedy rozpocza¢ naliczanie optat za reklamy i w jaki sposéb nalicza¢ optaty?
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e Ktdre reklamy podlegaja optatom? Co stanowi podstawe naliczania optaty, w jaki sposob
weryfikowac informacje o tym, co znajduje sie w przestrzeni publicznej?

e Jak weryfikowac legalne i nielegalne reklamy?

e Jak rozréznic¢ reklame nowg od juz istniejgcej oraz co w tym przypadku stanowi podstawe
wymierzenia kary?

e Kto pobiera optate i w jakiej formie, w pasie drogowym dolicza sie w decyzji na zajecie pasa
drogowego a w pozostatych przypadkach?

e Co powinien zawiera¢ wniosek o wyrazenie zgody na umieszczenie baneréw reklamowych w pasie
drogowym?

e Jak zredagowad decyzje o umieszczeniu oraz o przedtuzeniu reklamy?

e Koszty kampanii reklamowych i promocyjnych dla samorzadu terytorialnego

e Jak przeprowadzi¢ konsultacje z mieszkahcami?

e Czy skarga jest zasadna nawet jesli podmiot nie sktadat uwag w etapie konsultacji spotecznych?

Jakie elementy powinna zwiera¢ decyzja o natozeniu kary?

e Jak prawidtowo wyliczy¢ wysokos¢ kary?

e Jak naliczac kary w przypadku tablic informacyjnych oraz jak rozréznic¢ je od zwyktych reklam?

* Jakie kary pieniezne moze natozy¢ organ na wtascicieli nieruchomosci za nieprzestrzeganie
przepiséw uchwaty?

¢ Od kiedy nalicza sie kare - od dnia ujawnienia niezgodnosci, czy od wszczecia postepowania?

e Czy przed naliczeniem kary jest obowigzek wezwania do usuniecia naruszen?

¢ Czy naliczac kare pieniezna, jesli reklama nie jest zgodna z uchwatg reklamowa, ale nikt nie ztozyt
deklarac;ji?

e Czy kazdy podmiot odrebnie sktada deklaracje kazdy za swojg powierzchnie?

e Wyroki - na co zwréci¢ szczeg6lng uwage, aby nie narazi¢ sie na uchylenie decyzji?

Kontrola nadzorcza wojewody

o W jaki sposéb skonstruowac zapisy uchwaty, aby byty niepodwazalne przez wojewode?

e Co moze by¢ powodem uchylenia zapiséw uchwaty przez wojewode?

e Etap po uchwaleniu a przed wejsciem w zycie - co moze opdznic¢ wejscie w zycie uchwaty i na co
wojewodowie zwracajg uwage?

e Jak formutowac przepisy dostosowawcze?

Jakie sa zasady i warunki sytuowania reklam w przestrzeni publicznej?

* Jakie zasady pomogg w zachowaniu tadu i porzagdku w miescie/gminie?

e Czy w przestrzeni publicznej powinny znajdowac sie wszystkie reklamy i jak one powinny wygladac?

e Czy uchwata moze obowigzywac tylko dla okreslonego terenu gminy, czy obowigzuje na terenie catej
gminy?

e Jak przygotowac analize miasta pod katem reklam?

e Jak podzieli¢ miasto na strefy? Podziat na mniejsze i wieksze optaty, przestrzen bez reklam oraz
przestrzen z reklamami
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Jaki jest okres dostosowania sie istniejgcych w dniu wejscia uchwaty w zycie obiektéw mate;
architektury, ogrodzen, tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkéw w niej okreslonych?

Czy moze by¢ inny okres dostosowawczy dla réznych obiektéw?

Czy w warunkach dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen reklamowych mozna wyrézni¢ i zwolni¢
z obowigzku dostosowawczego np. reklamy, ktére powstaty na podstawie pozwolenia budowlanego?
Jakie mozliwosci i kompetencje ma gmina w odniesieniu do reklam na prywatnych
nieruchomosciach?

Jaki obiekty i tereny sg zwolnione z warunkéw okreslonych w uchwale?

Jakie sg zasady sytuowania obiektéw reklamowych na ogrodzeniach?

Czy logo firmy, ktére znajduje sie na siatce, na rusztowaniu jest reklamg?

Zabytki - czy kazdy szyld musi by¢ uzgodniony z konserwatorem?

Jak uja¢ w tresci uchwaty, ze cata strefa jest jednoczesnie obszarem objetym ochrong
konserwatorskg?

Czy nalezy prowadzi¢ inwentaryzacje jako narzedzie kategoryzacji reklam?

Jakie sg najlepsze metody przeprowadzenia inwentaryzacji w terenie?

Czy dopuszczalne jest wprowadzenie zakazu stosowania okreslonej np. jaskrawej, odblaskowej
kolorystyki reklam (nie chodzi o kolor nosnika, tylko o tres¢ reklamy)?

Ogtoszenie na ogrodzeniu, dziatka na sprzedaz z logiem firmy biura nieruchomosci - czy to sg
reklamy?

Jak podejs¢ do zapiséw dotyczagcych tradycyjnych stupéw reklamowych, bedacych wtasnoscig gminy,
na ktérych pojawiajg sie reklamy przedsiebiorcéw - czy nalezy rozwazy¢ ich likwidacje, okresli¢
powierzchnie, kolorystyke plakatow?

Czy w przypadku niedostosowania sie do warunkéw uchwaty mozna zastosowac inne metody niz
kary?

Czy jesli za szyldy nie pobiera sie optaty, a szyld nie jest dostosowany do zapiséw uchwaty, to czy
nalezy naliczy¢ kare?

Czy mozna dopusci¢ wyjatki w postaci czasowego sytuowania urzgdzen np. balonéw reklamowych
podczas imprez miejskich?

Jak postepowac z banerami i reklamami sponsoréw umieszczanymi na czas imprez np. sportowych,
festiwali?

Czy reklama wyborcza nie podlega regulacjom uchwaty krajobrazowej? Jakie regulacje dotyczace
wielkosci i sposobu sytuowania reklam wyborczych mozna zastosowac? Czy mozna zakazac
umieszczania takich reklam na ogrodzeniach?

Czy reklamy wyborcze mozna wytaczy¢ z regulacji zawartych w uchwale krajobrazowej? W jaki
sposdb ustali¢ zasady umieszczania reklam wyborczych?

Jak uregulowac kwestie baneréw wyborczych wiszgcych na stupkach odgradzajacych pas ruchu od
chodnika?

Czy od reklam wyborczych réwniez powinna by¢ pobierana optata reklamowa?

Jak zarzadzenie w sprawie ogrédkéw gastronomicznych moze wptywac na zapisy uchwaty?
Funkcjonowanie uchwaty reklamowej na konkretnych przyktadach - dla watpigcych w skutecznos¢
uchwat reklamowych

Jak mierzy¢ powierzchnie reklamowe i jak weryfikowa¢ reklamy?

Za pomoca jakich przyrzadéw oblicza¢ powierzchnie reklamowe?
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e Jak robi¢ pomiary reklam?

* Jakie wsparcie projektowe moze zaproponowac gmina przedsiebiorcom?

e W jaki sposéb funkcjonujg firmy reklamowe w miastach, w ktérych jest wprowadzona uchwata?

e W jaki sposéb uchwata zmienia wartos¢ rynku reklamowego lub jak wptywa na funkcjonowanie firm?

Prowadzacy:

Wojciech Watycha - wieloletni naczelnik Wydziatu Rozwoju i Urbanistyki Urzedu Miasta Nowy Targ,
urbanista. Wspoétautor projektu ,,uchwaty reklamowej” dla Gminy Miasto Nowy Targ. Autor i wspoétautor
projektéw zmian planéw miejscowych i studium uwarunkowan i kierunkdw zagospodarowania
przestrzennego. Absolwent Akademii Gérniczo-Hutniczej w Krakowie. Ukonhczyt studia podyplomowe na
Wyzszej Szkole Technicznej w Katowicach oraz na Politechnice Krakowskiej.

Terminy i szkolenia

Data: 24 maja 2024 09:00-14:00
Miejsce: Wideoszkolenie

Data: 21 sierpnia 2024 10:00-15:00
Miejsce: Wideoszkolenie

Prawa autorskie do niniejszego programu przystugujg Private Corporate Consulting Sp. z o.0. Udostepnianie, kopiowanie i
przerabianie niniejszego programu bez pisemnej zgody Private Corporate Consulting Sp. z 0.0., zagrozone jest odpowiedzialnoscia
karng oraz cywilng
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